Projekt: Kreativita jako prostredek kritického mysleni
E-CON GAMES - Ekonomie hrou

kreativni metody a nastroje pro rozvoj kritickéeho
mysSleni ve vyuce ekonomickych predmeéta

Oblasti: financni gramotnost, kritické mysleni, ekonomicky styl mysSleni, moralni
zaklad

Partneri CZ: Slabiky.cz, Mise Hero s.r.o., Vysoka Skola ekonomicka v Praze
Partnefi EU: WU Wirtschaftsuniversitat Wien
Pridruzeni partneri: Narodni institut ekonomickeho vzdélavani
Priority: Stimulating innovative learning and teaching practices
Inclusion and diversity in all fields of education, training, youth and sports
Cilovéa skupina: Ucitelé ekonomickych pfedmetd na vysokych Skolach
Kdo benefituje z projektu: studenti ekonomickych predmetl
Rozpocet projektu: 250.000,- EUR
Délka projektu: 2 roky

Vystup projektu: metodika jak aplikovat aktivity, které vyvineme spolecne se
studenty. Velka hra na kreativitu a kritické mysleni. Doporuceni pro vysokoSkolske

ucitele, jak aplikovat zmineéné aktivity ve vzdelavani. Kreativitu budeme rozvijet jiz v
ramci projektu.

Zpracoval:

Prof. PhDr. Libor Pavera, CSc., VSE v Praze



Zdivodnéni projektu, vyzkumné cile, zptsob rfeseni, metody a harmonogram:

Uvod
Proc je kreativita dulezita?

V dnesnim rychle se ménicim a neustale se vyvijejicim svété je kreativita klicovou dovednosti.
Nejedna se pouze o schopnost vytvaret umélecka dila; kreativita je zasadni pro reseni
problémd, inovace a adaptaci na nové vyzvy. Je to motor pokroku ve védé, technologii,
podnikani i spolecenském zivoté. Kreativni mysleni umoznuje jednotlivelim prekonavat
tradicni hranice, objevovat nové moznosti a prinaset originalni reseni. + kritické mysleni

Znaky kreativity:
Kreativita se projevuje nékolika zpUsoby:

Originalita: Schopnost myslet nekonvencné a prinaset nové myslenky.

Flexibilita: Adaptabilita a otevienost vici novym zkusenostem a perspektivam.
Zvidavost: Touha po poznani, objevovani a zkoumani.

Rizika a schopnost riskovat: Ochota riskovat a zkouset nové véci i za cenu mozného
selhani. (Prvek nejistoty.)

5. Kritické mysleni: Schopnost analyzovat a hodnotit myslenky a informace.

Rozepsat dle CTS — vyznam kritického mysleni

Hwn =

KM vytvareji tyto kompetence:

e ekonomicky styl mysleni a finan¢ni gramotnost

¢ znalost historickych a politickych souvislosti (historie a politologie)
¢ digitalni kompetence

e medialni gramotnost

e KREATIVNi MYSLENI

Vyznam podpory kreativity u déti a mladych lidi:

Déti se rodi s pfirozenou zvidavosti a touhou objevovat. Kreativita je pro né prirozeny stav —
déti pfirozené experimentuji, tvofi a zkoumaji. Je nasi odpovédnosti jako rodicl, ucitell a
spolecnosti, abychom tuto vrozenou kreativitu nejen zachovali, ale také ji podporovali a
rozvijeli. Vychova a vzdélavaci systémy by mély poskytovat prostredi, kde jsou déti
povzbuzovany k tvofivému mysleni, experimentovani a vyjadfovani vlastnich nazord.

Kreativita je zakladem pro osobni rozvoj a je nezbytna pro pfipravu mladych lidi na budouci
kariéru a zZivotni vyzvy. V. modernim svété, kde se hodnota rucni prace a rutinnich dovednosti
snizuje, je kreativni schopnost stale cennéjsi. Podpora kreativity od raného véku pomaha
rozvijet dovednosti, které jsou kliCcové pro Uspéch v osobnim i profesionalnim Zivoteé.



V soucCasném svéte, kde se kreativita stava neocenitelnym zdrojem inovaci a reseni
komplexnich problémd, je stale dllezitéjsi rozumét, jak a kde mize byt tato kreativita
potlacena. Sir Ken Robinson' upozorniuje, ze tradi¢ni skolni systémy ¢asto kreativitu
neumyslné omezuji standardizovanym kurikulem a hodnoticim systémem, ktery
uprednostiuje konvencni znalosti pred tvofivym myslenim. Nicméné, nase vyzkumné usili
nesmi zUstat omezeno pouze na skolni prostredi. Je nezbytné prozkoumat i dalsi faktory,
které mohou ovliviiovat rozvoj kreativity u déti a mladych lidi.

Dalsi mozné faktory ovliviujici kreativitu:

1. Rodinné prostredi: Rodinné hodnoty, vychova a podpora mohou vyznamné ovlivnit rozvoj
kreativity u déti. Je dulezité zjistit, jak rodinné dynamiky a ocekavani formuji kreativni mysleni
mladych lidi.

2. Sociokulturni faktory: Kulturni normy, tradice a socialni o¢ekavani mohou také hrat roli v
podpore nebo potlaceni kreativity. Rzné kultury mohou kreativitu podporovat nebo
potlacovat rliznymi zplsoby. Moznost zapojeni partner(

3. Vliv médii a technologii: V dnesni digitalni éfe maji média a technologie obrovsky vliv na
mysleni a chovani déti. Je tfeba zvazit, jak digitalni obsah a interakce ovliviuji kreativni
schopnosti.

4. Peer pressure a socialni dynamika: Vztahy s vrstevniky a socialni tlak, zejména
v adolescenci, mohou vyznamné ovliviiovat osobni a kreativni rozvoj.

5. Ekonomické a politické podminky: Ekonomické faktory a politicka situace v zemi nebo
regionu mohou také ovlivhovat pfistup k zdrojim, které podporuji kreativni rozvoj, jako je
vzdélavani, uméni a volny cas.

KREATIVITA A HRA

e Hra jako zakladni kamen rozvoje kreativity
e KONSPIRACNI TEORIE A KREATIVITA

Hlavni cil projektu:

Cilem naseho projektu je tedy provést komplexni analyzu rdznych faktor(, které mohou
kreativitu déti a mladych lidi podporovat nebo potlacovat. Tento vyzkum nam umozni
identifikovat klicové oblasti, kde je potfeba zasahnout, aby se kreativita nejen udrzovala, ale i
rozvijela. Chceme poskytnout doporuceni pro rodice, vzdélavatele, politiky a dalsi ziCastnéné

1 Robinson, Ken. Do schools kill creativity? - Sir Ken Robinson. TED-Ed. Dostupné z:
https://ed.ted.com/lessons/xrDUKmjA



https://ed.ted.com/lessons/xrDUKmjA

strany o tom, jak nejlépe podporovat a rozvijet kreativni mysleni od nejranéjsiho véku.
Nezapomina se ani na nejnovéjsi technologie a jejich vyuziti v praxi (VR, Al apod.).

Projekt resi tri vétsi okruhy otazek:

I. Kreativita ve Skolstvi: Pristup ceskych zakladnich a strednich skol

Cile:

1. Identifikace metod vyuky: Zjistit, jak ceské Skoly podporuji nebo potlacuji kreativni mysleni u
studenta.

2. Analyza kurikularniho obsahu: Posoudit, jak soucasny vzdélavaci systém odrazi pottreby kreativniho
mysleni.

3. Pfinosy a omezeni soucasného systému: Identifikovat klady a zapory soucasného pristupu k vyuce
kreativity.

Vystupy:

1. Vyzkumna zprava: Detailni analyza metod, kurikuldrniho obsahu a pfinosti/omezeni souc¢asného
systému.

2. Clanek pro odborné publikace: Shrnuti hlavnich zjisténi a doporuéeni pro zlep3eni.

3. Prezentace pro vzdélavaci odborniky: Sdileni vysledkd s komunitou vzdélavacich profesionall a
policy makeru.

Harmonogram:

1. Pfiprava (1-2 mésice): Formulace vyzkumnych otazek, vybér metod, pfiprava nastrojl pro sbér dat.
2. Sbér dat (3-4 mésice): Provedeni dotaznikovych Setfeni, rozhovorl a pozorovani v terénu.

3. Analyza dat (2-3 mésice): Vyhodnoceni ziskanych informaci, identifikace vzorcl a trendd.

4. Psani zpravy a c¢lanku (2 mésice): Zpracovani zjisténi do finalni zpravy a priprava ¢lanku.

5. Prezentace a diseminace (1 mésic): Pfedstaveni vysledk( a sdileni s odbornou verejnosti.

Védecka nejistota:

- Variabilita ve vzdélavacich pristupech: Rlzné skoly mohou mit odlisné ptistupy k vyuce kreativity.



- Subjektivita hodnoceni kreativity: Kreativita je subjektivni a jeji méfeni muize byt komplikované.
- Zmény ve vzdélavacim systému: Aktudlni reformy nebo zmény v politice mohou ovlivnit vysledky.

- Odpovédi respondentl: Mozna zkresleni zplsobena preferencemi nebo postoji respondentd.

Il. Kreativita ve vysokoskolském vzdélavani: Priprava studentd na
primysl 4.0 v Ceské republice

Cile:

1. Analyza vzdélavacich programa: Zkoumat, jak vysoké koly v CR integruji kreativni my$leni a
inovace do svych programu.

2. Vztah kreativity a technologické pripravy: Posoudit, jak je kreativita zaclenovana do technickych a
technologickych obord.

3. Pfiprava na budouci kariéru: Zjistovat, jak jsou studenti pfipravovani na kariéru v rychle se
vyvijejicim technologickém a priimyslovém sektoru.

Vystupy:

1. Komplexni vyzkumna zprava: Podrobna analyza vzdélavacich program(i, metod vyuky a pristupl k
integraci kreativity.

2. Strategické doporuceni pro vysoké skoly: Navrhnout zlepsSeni a inovace ve vyuce, aby lépe
odpovidaly potfebam primyslu 4.0.

3. Publikace a workshop pro akademickou komunitu: Sdileni vysledk( a ndvrh(i s akademickymi
institucemi a pramyslovymi partnery.

Harmonogram:

1. Pfipravna faze (1-2 mésice): Definovani vyzkumnych otazek, vybér vysokych skol a metod sbéru
dat.

2. Sbér dat (3-4 mésice): Provedeni prizkum{, rozhovor( s akademickymi pracovniky a studenty,
sbér kurikularnich materiald.

3. Analyza a interpretace dat (2-3 mésice): Vypracovani vysledkd, identifikace hlavnich trendl a
problémovych oblasti.

4. Psani zpravy a doporuceni (2 mésice): Formulace zjisténi do strukturované zpravy a vypracovani
doporuceni.

5. Publikace a prezentace (1-2 mésice): Prezentace vysledk( a workshop pro zainteresované strany.



Védecka nejistota:

- RUznorodost vzdélavacich pristupl: Rozdilné pristupy k vyuce kreativity mezi rGznymi vysokymi
Skolami.

- Subjektivni hodnoceni kreativity: Vyzvy spojené s objektivnim hodnocenim a mérenim kreativity.

- Rychly rozvoj technologii: Neustalé zmény v technologickych a primyslovych trendech mohou
ovlivnit relevance vysledku.

- Omezeny rozsah vyzkumu: Mozna omezeni vzhledem k rozsahu a zdrojim dostupnym pro vyzkum.

lll. Kreativita a technologie: Vliv digitalnich nastrojt na kreativni
mysleni

Cile:

1. Zkoumani vlivu digitalnich technologii: Prozkoumat, jak pouzivani digitalnich technologii (napr.
pocitace, aplikace, socialni média) ovliviiuje kreativni schopnosti.

2. Rozbor digitalnich vzdélavacich nastroji: Analyzovat, jak jsou digitalni nastroje a platformy
pouzivany ve vzdélavani k podpofre kreativity.

3. Vliv na tradicni kreativni discipliny: Posoudit, jak integrace technologie ovliviiuje tradi¢ni formy
umélecké a kreativni ¢innosti.

Vystupy:
1. Vyzkumna studie: Detailni analyza dopadu technologii na kreativni mysleni a uméleckou tvorbu.

2. Doporuceni pro vzdélavaci politiku: Navrhy na zaclenéni technologickych nastrojd do vzdélavacich
programl.

3. Workshopy a semindre: Vzdélavaci akce pro ucitele a studenty o efektivnim vyuZiti technologie pro
kreativitu.

Harmonogram:

1. Pfipravna faze (1-2 mésice): Definice vyzkumnych otazek, vybér metodologie, navrh prizkumu.
2. Sbér dat (3—4 mésice): Vyzkum v terénu, prlizkumy, rozhovory s pedagogy a studenty.

3. Analyza dat (2—3 mésice): Vyhodnoceni ziskanych informaci, identifikace trendl a vzorcu.

4. Zpracovani a publikace (2 mésice): Psani zavérecné zprdavy a pfiprava publikaci.



5. Edukativni aktivity (1-2 mésice): Organizace a provedeni workshop( a seminara.

Védecka nejistota:
- Rychly vyvoj technologii: Neustalé inovace a zmény v technologickém prostredi.

- Rozmanitost uZivatelské zkusenosti: Rlizné Urovné pfistupu a dovednosti v pouzivani digitalnich
technologii.

- Subjektivni hodnoceni kreativity: Vyzva v objektivnim méreni vlivu technologii na kreativitu.

- Socidlni a kulturni faktory: RGzné socialni a kulturni normy ovliviiujici pouzivani a vnimani
technologii.

Toto téma umoznuje prozkoumat, jak moderni technologie formuji a méni zplsoby, jakymi lidé mysli
a tvori, a poskytuje duleZité vhledy do soucasného a budouciho vzdélavani v oblasti kreativity.

Dalsi mozna témata k uvazeni:

1. Porovnani vzdélavacich systémt v Cesku, Polsku a na Slovensku: Zamétte se na rozdily v pfistupu
ke kreativité a inovacim v téchto tfech zemich. Jak se lisi kurikula, metody vyuky a hodnoceni
kreativity? Jak tyto rozdily ovliviiuji schopnost studentl byt kreativni?

2. Vliv technologie na kreativitu studentu: Jak technologie (napft. internet, digitalni nastroje, socialni
média) ovliviuji kreativni mysleni student? Existuje rozdil mezi tim, jak technologie ovliviu;ji
kreativitu v Cesku, Polsku a na Slovensku?

3. Kreativita ve vzdélavani a budouci trh prace: Jak miize byt kreativita vyuZita k pfipravé studentl na
vyzvy a pozadavky budouciho trhu prace? Jak se lisi poZzadavky na kreativni dovednosti v rznych
oborech?

4. Role ucitell v rozvoji kreativity: Jaka je role ucitelli v podpore a rozvoji kreativity u student?
Existuji v tomto ohledu rozdily mezi Ceskou republikou, Polskem a Slovenskem?

Pro realizaci projektu bude dobré vyuzit kvantitativni i kvalitativni vyzkumné metody, jako jsou
dotazniky, rozhovory a pripadové studie. Pro ziskani uzitecnych dat by bylo vhodné zaméfit se na
rizné vékové skupiny zakd a studentll a zahrnout i pohled ucitell a vzdélavacich odbornik(.



